Die Fleisch gewordene Botschafterin

Die ,Ahle Wurscht” soll nach dem Willen des Regionalmanagements Nordhessen reprasentieren /,,Die hat sonst niemand in der Welt”
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Das muss Metzger-Poesie sein: ,Die nord-
hessische Ahle Wurscht ist ein never Stern
am europdischen Himmel der Rohwilrste®,
achwirmt Gerhard Miller-Lang. Der Ge-
schiiftslithrer des Fordervereins, den nord-
hessische Fleischer im vergangenen Jahr als
HLobby fiir Geschmack und Qualitit™ ihrer
Ahlen Wurscht gegritndet haben, glaubt an
die identititsstiftende Wirkung der nord-
hessischen Rohwurstspezialitit.

Ahle Wurscht - das ist der unverwech-
selbare Geschmack, das ist sinnstiftend (e
unsere Region, singt Miller-Lang das Ho-
helied der traditionell aus schlachiwarmem
Schweinefleisch hergestellten und dann mo-
natelang gereiften ,alten Wuorst®, Mit die-
sem Enthusiasmus flr die rétich-bravnen
wStracken®; Runden™ und ,Keulen™ steht
der Forderverein Ahle Wurscht nicht allein.

Auch beim Regionalmanagement Nord-
hessen trafen die Wurscht-Lobbvisten auf
sensible Geschmacksnerven - und 5o wur-
de die Ahle Wurscht jetzt offiziell in den
Rang einer . Botschafterin® flir Nordhessen
erhoben. Schliefilich hitten ja auch andere
Regionen ihre Lebensmittel zur Visitenkar-

te gemacht, erklirt Regionalmanager Hol-
ger Schach. Was den Schwarzwilldern thr
Schinken, sei im Burgund der Wein - und
rund um Kassel ab sofort die Ahle Wuarscht.

Denn: ,Nordhessem kann das auch®,
meint Schach. Frank Balkenhol - zustin-
dig, wenn es im Regionalmanagement um
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die Wurscht geht - sieht in der luftgetrock-
neten oder gerBucherten Rohwurst sogar
ein yAlleinstellungsmerkmal® fiir die Regi-
on: ,Die Ahle Wurscht hat sonst niemand
in der Welt,®

Und gleichzeitig, so Balkenhol, wirke sie
auch noch verbindend fir alle Menschen
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Hier geht’s um die Wurst; Der Regionalmanager Holger Schach will die Nordhessische
Ahle Wurscht” zur Visitenharte fur seine Heimat machen.

gwischen Korbach und Eschwege, Kassel
und Bad Hersfeld: Entscheidend flir uns
wiat, dass es erstmals etwas Gesaml-Nord-
hessisches ist. Das essen alle hier, alle sind
damit einverstanden,”

Zum Wohle der Identititsstifiung {und
der gemeinsamen Vermarktung) tiberwan-
den die Metzger in der Region auch die
Sprachbarrieren und einigten sich fir das
eigens geschaffene Markenzeichen aul ein
einheitliches pMordhessische Mhle
Wurscht® - obwohl sich die Spezialitiit ei-
gentlich von Ort zu Ort anders schreibis In
Kassel heifit sie beispielswerse  Worscht®
in Rotenburg an der Fulda hingegen
wWorschd

S0 eine Markenstrategie (st wichtig, sagl
Balkenhol und kindigt an: ,Das Regional-
management wird daflir sorgen, dass die
Corporate-Design-Richtlinien in der Au-
Benkommunikation eingehalten werden.”
Und wie soll die Wurscht kiinftig ihre neue
Aufgabe als Botschafterin fir die Region
wahrnehmen? Ganz einfach: ,Wir nehmen
die Ahle Wurscht dberall mit, wo wir hinge-
hen®, sagt Balkenhol. .Und die Ahle
Wurscht nimmit Mordhessen mit, ™
wwwinordhessische-ahle-wurschi.de



